
 

 

 

 

 
 

اند) بطرق مختلفة تتن�ع بحسب المكان والزمان   تبىف العلامات التجار�ة (ال�ب
 وطب�عة المنتج أو الخدمة الحاملة للعلامة التجار�ة. ومن هذە الطرق أنها قد

ة و�نما باجتهادات شخص�ة   ي لا تكون بط��قة علم�ة معت�ب
 تبىف بالصدفة البحتة الىت

 ول�نه  
�
ة، ولا �قلل ذلك من ق�مة العلامة مطلقا  تحقق نجاحات كب�ي

 قد �جعلها تحت التهد�د بالفشل اذا لم يتدارك ملا�ها الوضع و�بدؤون  
ي تح��ل التعامل معها إ� الأسلوب العل�ي والعم�ي الم

ي �ف
 نط�ق

 .الذي �كفل لها الاستمرار والتطور والنمو
ض خطوات ب  هذا ال�تاب �حاول إن �ساهم ب�ضافة علم�ة وعمل�ة لتقنني
ي ع� أسس علم�ة مما  

ي مبىف
ا�ف  ناء العلامات التجار�ة وجعلها عمل اح�ت

ف ع� مر الأزمان ومختلف   �كفل لها البناء الصحيح مع إدارتها �شكل مح�ت
ي قد 

 تغزوها العلامة. كما أنه قد �ساعد من لد�ه الأسواق اليت
 .علامة تجار�ة ناجحة بتط��رها وضمان استمراراها 

نن    بناء العلامة التجار�ة و�ن ظهر بهذا ال�تاب كعمل مقن
ي واقع الحال لا �خلو من  

 ذو خطوات علم�ة مدروسة إلا انه �ف
ي ك

 ث�ي من الاجتهادات الشخص�ة والإبداع الذي قد �كون ول�د اللحظة، و�ف
 الحالات �عتمد ع� ردّات الفعل أ��� من الفعل ول�ن ترك

 الأمور للاجتهادات وردّات الفعل فقط كف�ل بجعل العلامة  
 .ضع�فة كقارب صغ�ي تتقاذفه الأمواج

اند) لابد من العمل   وع� ذلك ولبناء العلامة التجار�ة (ال�ب
نن المبىن ع� خطوات علم�ة مع القدرات   الشخص�ة العل�ي المقن

ة الىت تنتج من التجارب السابقة ودراسات السوق   .والمهارة والخ�ب



 

 

 

 

 

 ال�تاب من إصدار �شك�ل للن�ش والتوز�ــــع 
 :  متوفر للطب ع�ب متجر �شك�ل ع� الرابط التا�ي
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